Jahresbericht 2024

Tourismusverband Altenburger Land e.V.

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

Kreistagssitzung, 26.11.2025
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Tourismus als Wachstumsmotor im Altenburger Land

Touristische Umsatze nach Marktsegmenten 20241

MARKTSEGMENT

Touristik-und Dauercamping
. sowie Reisemobiltourismus?

Privatquartiere (< 10 Betten)?

Gewerbliche Betriebe

Tagesreisen

GESAMT

(= 10 Betten; ohne Camping)*

i_ = E [\‘JT-
HALTSTAGE

0,139 Mio.

0,038 Mio.

0,112 Mio.

83,0€

1162€

2460€

ALTENBURGER LAND
Das muss Liebe sein.

BRUTTO
UMSATZ
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5,5 Mio. €

3,2 Mio. €

13,1 Mio. €




Tourismus als Wachstumsmotor im Altenburger Land H}L@‘
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Direkte Profiteure des Tourismus

6 Gastgewerbe 34,2 Mio. €

Einzelhandel 21.6 Mio. £

@ Dienstleistungen 15,2 Mio.€




Géastebefragung Thiringen 2023/2024

GASTEZUFRIEDENHEIT 2023

248 Gaste bewerten
das Tourismusangebot
vom Altenburger Land

mit der Gesamtnote

GUT

(1,6)

WWW.GAESTE-ZUFRIEDENHEIT.DE



Gastebefragung Thiiringen 2023/2024 ./ 3

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

Zufriedenheit mit ausgewahlten Angebotsfaktoren
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Frage: Wie zufrieden waren Sie den folgenden Dingen in lhrem Zielgebiet?

Sksla von 1 = sehr zufrieden” biz & = zehr unzufrieden”
Hinweis: griin markiert sind die jeweils besten, rot die schwachsten Zufriedenheitswerte pro Angebotsfaktor
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Beherbergungsstatistik 2024

ANKUNFTE

m Ankinfte 2024
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UBERNACHTUNGEN

=== (Jbernachtungen 2024

e (Jbernachtungen 2023

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

3291
2768

DEZEMBER

Dezember




Netzwerkarbeit mit Leistungstragern 99{“@

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

Binnenkommunikation

= Stammtische: Beherbergung, Produzenten,
Regionalitat, Kulinarik, Blirgerbiiros

= |nfoveranstaltungen: Social Media,
Nachhaltigkeit & Servicequalitat, Barrierefreiheit

= monatlicher Partner-Newsletter
= Tourismusnetz Altenburger Land

Digitale B2B-Plattform



Rad- und Wanderwege

ALTENBURG

Das muss Liebe sein.

Wegemanagement

= Wanderwegekonzeption

= ADFC-Klassifizierung des
Radfernweges Thiiringer
Stddtekette

= Anbindung an Raderlebnisroute |
Kohle | Dampf I Licht | Seen
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Digitale Transformation 99(‘?5

ALTFNBURGFR LAND
uss Liebe s

Digitalisierung

= Starkung der datenbasierten Sichtbarkeit
ThuCAT / Websitebaukasten

= Verbesserung der Servicequalitat fur Gaste
e Schaffung von buchbaren Angeboten

Teehaus und Orangerie
Altenburg

= Befahigung der Mitglieder und Betriebe
* Schulungen & Service




Gruppenreisetouristik im B2B-Bereich 9,{‘?&
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ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

i
Gruppenreisen

Digitales Planungstool

Sales Guide fiir Reisebranche

Multiplikatoren-Brief

ITB Berlin & RDA Koln

FamTrip Altenburger Land




Marken- und Imagearbeit nach aulsen ,,ﬂ‘&
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ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

Aullenkommunikation

= Werbekampagnen
= DEINE Auszeit

= DEIN Sommer-Moment
= DEINE Familienzeit
= DEIN Advent

= Zielmarkt 120 Minuten Fahrzeit

= Verzahnung Online- & Offline-
Marketing

= Verschrankung mit den
Landeskampagnen der TTG



Marken- und Imagearbeit nach aulRen Qoﬂ‘@

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

DEINE Familienzeit
Erlebniskarte




Marken- und Imagearbeit nach auRen 9,{‘?&
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ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

melinda.helen Getolgt v Nacheicht senden & =oe

213 Beitrdge 255,000 Follower 498 Gefolgt

A Google
AdWords

Melinda | Reisen & Ausfioge in Deutschiand
© Ravsetpps for Deutschiand
@ Spannende Ausfiugsai

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.
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Marken- und Imagearbeit nach aulRen 99{“@

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

themodernleper Gefolgt v Nachricht senden 48 +e«

2.490 Beitrage 185.000 Follower 555 Gefolgt

thomas | hamburg | germany

cter in der LeipziBer

ityLightPo
Cityligh 30 Standorte

\nnenstadt

8 BEITRAGE

DEIN Advent im
Altenburger Land

poster auf de
rfurt, DfeSde
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ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

DEUTSCHE
D D JOURNALISTEN
DIENSTE

Erlebe die
Kulturschatze des
Altenburger Landes




Service-Qualitat

DTV »

Tourismusverband e.V.

GEPRUFTE

TOURIST

INFORMATION

Jesscten Tourmusverbund

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.




Tourismusjahr 2025 N{(&

ALTENBURGER LAND
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Binnenkommunikation & Produktentwicklung

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

Fokus in 2025

= Vernetzung & Dialog sowie

Weiterentwicklung

= 23 geplante Netzwerktreffen

-
' e 7

ak e L

| '\ ?# fiﬂ :a:,.: 7"‘;1 ¥ 3 'K -

= Entwicklung von buchbaren
Erlebnisangeboten fiir Gruppen

und Individualgaste

h




Gruppenreisen Qoﬁ‘&

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

Fokus in 2025

: | = Erweiterung des buchbaren Angebotes

= Kontaktpflege zu Busunternehmen und
Firmen

Multiplikatorenevents:
» Assistenz on Tour (10.09.)
» FamTrip (21./22.10.)

Erstellung eines Gruppenreisekataloges




Marken- und Imagearbeit nach auRen Qoﬁ‘&

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

Fokus in 2025

Kommunikation der vier Werbekampagnen

= Steigerung der Reichweiten durch
strategische Partnerschaften (Reiseportale,
Blogger, Influencer, Medien, TTG)

- " i = Ausbau des crossmedialen Marketings
= Forderung der emotionalen Gastebindung

(Storytelling, personliche Geschichten,
regionale Besonderheiten)



TOURISMUS

Starken. Gestalten. Wachsen.

ALTENBURGER LAND

Das muss Liebe sein.

Altenburg, 26.11.2025



