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Touristischer Jahresbericht 2024



Tourismus als Wachstumsmotor im Altenburger Land



Tourismus als Wachstumsmotor im Altenburger Land



Gästebefragung Thüringen 2023/2024



Gästebefragung Thüringen 2023/2024



Beherbergungsstatistik 2024
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ANKÜNFTE

Ankünfte 2023 Ankünfte 2024

Januar Februar März April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember

Übernachtungen 2023 5340 6378 8422 12891 18672 20690 25046 23565 15522 11878 7504 6844

Übernachtungen 2024 5328 5538 9571 9868 20588 20655 25137 21470 14861 10946 8181 5990
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ÜBERNACHTUNGEN

Übernachtungen 2023 Übernachtungen 2024



Netzwerkarbeit mit Leistungsträgern

Binnenkommunikation
 Stammtische: Beherbergung, Produzenten, 

Regionalität, Kulinarik, Bürgerbüros

 Infoveranstaltungen: Social Media, 

Nachhaltigkeit & Servicequalität, Barrierefreiheit

 monatlicher Partner-Newsletter 

 Tourismusnetz Altenburger Land 

 Digitale B2B-Plattform 



 Wanderwegekonzeption

 ADFC-Klassifizierung des 
Radfernweges Thüringer 
Städtekette 

 Anbindung an Raderlebnisroute 
Kohle I Dampf I Licht I Seen

Wegemanagement

Rad- und Wanderwege



Digitale Transformation

Digitalisierung
 Stärkung der datenbasierten Sichtbarkeit

• ThüCAT / Websitebaukasten

 Verbesserung der Servicequalität für Gäste
• Schaffung von buchbaren Angeboten

 Befähigung der Mitglieder und Betriebe
• Schulungen & Service



Gruppenreisen

 Digitales Planungstool 

 Sales Guide für Reisebranche

 Multiplikatoren-Brief 

 ITB Berlin & RDA Köln

 FamTrip Altenburger Land 

Gruppenreisetouristik im B2B-Bereich



 Werbekampagnen

 DEINE Auszeit 

 DEIN Sommer-Moment

 DEINE Familienzeit

 DEIN Advent

 Zielmarkt 120 Minuten Fahrzeit

 Verzahnung Online- & Offline-
Marketing

 Verschränkung mit den   
Landeskampagnen der TTG

Außenkommunikation 

Marken- und Imagearbeit nach außen



Marken- und Imagearbeit nach außen
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Marken- und Imagearbeit nach außen



Marken- und Imagearbeit nach außen



Service-Qualität



Tourismusjahr 2025

Ziele und Vorhaben



Fokus in 2025 

 Vernetzung & Dialog sowie 

Weiterentwicklung

 23 geplante Netzwerktreffen

 Entwicklung von buchbaren 

Erlebnisangeboten für Gruppen 

und Individualgäste

Binnenkommunikation & Produktentwicklung



Gruppenreisen

Fokus in 2025

 Erweiterung des buchbaren Angebotes

 Kontaktpflege zu Busunternehmen und 
Firmen 

 Multiplikatorenevents: 

 Assistenz on Tour (10.09.)

 FamTrip (21./22.10.)

 Erstellung eines Gruppenreisekataloges



Marken- und Imagearbeit nach außen

Fokus in 2025

 Kommunikation der vier Werbekampagnen

 Steigerung der Reichweiten durch 
strategische Partnerschaften (Reiseportale, 
Blogger, Influencer, Medien, TTG)

 Ausbau des crossmedialen Marketings 

 Förderung der emotionalen Gästebindung 
(Storytelling, persönliche Geschichten, 
regionale Besonderheiten)



TOURISMUS
Stärken. Gestalten. Wachsen.

Altenburg, 26.11.2025


